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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญ 

 

มหาวิทยาลัยขอนแกน ไดกําหนดแผนยุทธศาสตร (พ.ศ. 2558 – 2562) ดวยเปาหมาย

มหาวิทยาลัยขอนแกนเปนมหาวิทยาลัยชั้นนําท่ีมีอัตลักษณ มีคุณภาพ มาตรฐาน ความเปนเลิศมีบทบาทใน

การชี้นําตอบสนองความตองการและเตือนสติของสังคม เปนท่ียอมรับของสังคมในระดับ  

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ระดับชาติ และระดับนานาชาติเปนมหาวิทยาลัยชั้นนําอันดับ 1 ใน 3 ของประเทศ 

อันดับ 1 ใน 80 ของเอเชีย อันดับ1 ใน400 ของโลก 

 กองสื่อสารองคกร สํานักงานอธิการบดี กองสื่อสารองคกร (Communication Affairs Division) 

สํานักงานอธิการบดี มหาวิทยาลัยขอนแกน ถูกจัดตั้งข้ึน โดยมีวิสัยทัศน เราสื่อสารมหาวิทยาลัยขอนแกนสู

ประชาคมโลก (We communicate KKU to citizen of the world) และมีพันธกิจ  

กองสื่อสารองคกร มีบทบาทหนาท่ีรับผิดชอบการบริหารจัดการดานการประชาสัมพันธ สื่อสารและกิจกรรม

เพ่ือสงเสริมในการสรางภาพลักษณท่ีดีของมหาวิทยาลัย การประชาสัมพันธเผยแพรขาวสารของมหาวิทยาลัย

ใหชุมชน สังคม หรือสาธารณชน หรือองคกรท้ังภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยไดรับทราบพรอมท้ังการ

สรางความเขาใจท่ีดี การผลิตสื่อประชาสัมพันธท่ีหลากหลายประเภท ไดแก เว็บไซตมหาวิทยาลัย เฟซบุก ยู

ทิวบ สถานีวิทยุและโทรทัศน วารสารขาว ขาวกิจกรรมมหาวิทยาลัย ปายประชาสัมพันธ ขาวการเผยแพร

ผลงานวิจัยและผลงานทางวิชาการของบุคลากรมหาวิทยาลัยการบันทึกภาพกิจกรรมสําคัญและพิธีการตางๆ

ของมหาวิทยาลัย รวมถึงกิจกรรมพิธีการสงเสริมภาพลักษณและสรางความเขาใจท่ีดี  การสรางระบบตอนรับ

บุคคลสําคัญ ระบบการสงเสริมสนับสนุนทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน สงเสริมสนับสนุนสรางความสัมพันธ

ท่ีดีตอสื่อมวลชน และการอํานวยความสะดวกในติดตอประสานงานแหลงขาว การใหขอมูลสารสนเทศตางๆ 

เครือขายประชาสัมพันธ การเผยแพรขาวสาร ตลอดจนการมีสวนรวมในกิจกรรมของชุมชน ของชุมชน สังคม 

หรือสาธารณชน หรือองคกรท้ังภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยมหาวิทยาลัย การรายงานสรุปผลการ

ประชาสัมพันธและกิจกรรมของมหาวิทยาลัย และปฏิบัติหนาท่ีอ่ืนตามท่ีไดรับมอบหมาย 
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ปจจุบันการดําเนินงานดานประชาสัมพันธมีการปรับตัวอยางมาก เนื่องจากเกิดการขยายตัวของ

จํานวนผูใชอินเทอรเน็ตท่ัวโลกและในประเทศไทย รวมท้ังการขยายตัวของอุตสาหกรรมสมารทโฟน ทําใหเกิด

พฤติกรรมการสื่อสารผาน “เครือขายสังคม” ( Social Network) ท่ีกําลังมีการขยายตัวและสงผลตอกลไกการ

รับรูขาวสาร การกระตุนเชิงพฤติกรรม การบริโภค การมีสวนรวม และการสรางความสัมพันธระหวางองคกร

กับกลุมเปาหมาย ซ่ึงการดําเนินงานประชาสัมพันธเกิดการเปลี่ยนแปลงจากอดีตท่ีมักเผยแพรขอมูลขาวสาร

ผานสื่อ โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ และนิตยสารเปนหลัก จนถึงปจจุบันนักประชาสัมพันธตองปรับตัวโดยใช

โอกาสจากสื่ออินเตอรเน็ต และสื่อเครือขายสังคม ( Social Network) ใหเปนอีกหนึ่งชองทางในการนําเสนอ

ขอมูลเชิงเนื้อหาขององคกรไปยังกลุมเปาหมาย เพ่ือแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยนประสบการณ โดยมี

เว็บไซต ซ่ึงนําเสนอกิจกรรมหรือเรื่องราวท่ีมีความสนใจรวมกัน ถือเปนเครื่องมือท่ีสามารถสรางภาพลักษณท่ีดี

ใหกับองคกรไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยพบวาขอมูลขาวสารท่ีองคกรระดับโลกตางๆ ตองการประชาสัมพันธ

บนเว็บไซต เผยแพรบนสื่ออินเตอรเน็ต และสื่อเครือขายสังคม ( Social Network) มีเนื้อหาสาระสําคัญ 10 

ประเด็น ดังนี้ ขอมูลเก่ียวกับความเคลื่อนไหวขององคกร ขอมูลเก่ียวกับธุรกิจ ( Business, Market 

Positioning) ขอมูลเก่ียวกับวิสัยทัศนของผูบริหาร ( Executive Vision) ขอมูลท่ีแสดงถึงคุณคาของสินคาและ

บริการ (Product and Service Value) ขอมูลเก่ียวกับการสื่อสารเพ่ือสรางความผูกพัน และสรางความม่ันใจ 

(Communication for Engagement) ขอมูลบทวิเคราะห และคําปรึกษา ( Data / Research Service and 

Consultant) ขอมูลเก่ียวกับการแจงกําหนดการสําคัญขององคกร ( Corporate and Marketing Agenda) 

ขอมูลเก่ียวกับการแสดงความกาวหนา นวัตกรรม และเครือขาย ( Innovation and Business Connection) 

ขอมูลเพ่ือแสดงใหเกิดการยอมรับ และการเปนผูเชี่ยวชาญ ( Expert, Award, Ranking) และขอมูลเก่ียวกับ

ประเด็นทางสังคม (Social Content) (พจน ใจชาญสุขกิจ, 2553) 

จากพฤติกรรมการรับรูขาวสารท่ีเปลี่ยนแปลงมหาวิทยาลัยขอนแกน จึงไดดําเนินการสรางเว็บไซต 

https://www.kku.ac.th/index.php?l=th ข้ึนเพ่ือสนองตอบกลุมเปาหมาย ดานการประชาสัมพันธ โดยมี

เนื้อหาสาระครอบคลุม 10 ประเด็น ดังนี้ ขอมูลเก่ียวกับความเคลื่อนไหวของมหาวิทยาลัยขอนแกน หรือ

ขอมูลเก่ียวกับหลักสูตรการเรียนการสอน ขอมูลเก่ียวกับวิสัยทัศนของผูบริหารมหาวิทยาลัย ขอมูลท่ีแสดงถึง

คุณภาพของการผลิตบัณฑิตและบัณฑิตท่ีพ่ึงประสงค  ขอมูลเก่ียวกับการสื่อสารเพ่ือสรางความผูกพัน และ

สรางความม่ันใจกับกลุมเปาหมาย ขอมูลบทวิเคราะห และคําปรึกษาของหนวยงานตางๆ ภายในมหาวิทยาลัย 

ขอมูลเก่ียวกับการแจงกําหนดการสําคัญของมหาวิทยาลัย  ขอมูลเก่ียวกับการแสดงความกาวหนา นวัตกรรม

และเครือขายของมหาวิทยาลัย ขอมูลเพ่ือแสดงใหเกิดการยอมรับและการเปนนักวิจัยหรือผูเชี่ยวชาญ และ

ขอมูลเก่ียวกับประเด็นทางสังคมในบทบาทของนักวิชาการ นอกจากเว็บไซตแลวมหาวิทยาลัยขอนแกน ยังได

เผยแพรเนื้อหาในลักษณะดังกลาวไปในเครือขายสังคม ( Social Network) อ่ืนๆดวย  โดยเฉพาะ  youtube 

ผานทาง https://www.youtube.com/user/KKUchannel โดยเริ่มเผยแพรเปนครั้งแรกเม่ือ  17 มีนาคม 

2552 ปจจุบัน มีผูติดตาม 33,953 คน  ซ่ึง รายการคิดไดคิดดี หรือ KKU Research งานวิจัยสูสังคม 

(เดิม)  เปนรายการหนึ่งท่ีเผยแพรในชองของมหาวิทยาลัยขอนแกน ดวยเชนกัน   

https://www.kku.ac.th/index.php?l=th
https://www.youtube.com/user/KKUchannel
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLR68E59Jpk8v0Cx73fQSsc5CjFh9-AK9M โดยเผยแพร

เปนครั้งแรกเม่ือวันท่ี  29 พฤษภาคม 2561  มีวัตถุประสงคเพ่ือ สงเสริมภาพลักษณมหาวิทยาลัยวิจัยชั้นนํา

ระดับโลก  เผยแพรผลงานวิจัยของมหาวิทยาลัยขอนแกน โดยมุงเนนการนําเสนอท่ีเขาใจงาย ซ่ึงการเผยแพร

เนื้อหาไปยังประชาชนนี้  สื่อมวลชนนับเปนผูรับสารอีกกลุมหนึ่งท่ีผูศึกษาตองการท่ีจะศึกษาเก่ียวกับทัศนคติ

เนื่องจาก บทบาทหนาท่ีสื่อมวลชนตามท่ี Danis Mcquail (Danis Mcquail : 79) ไดใหหลักการบทบาท

หนาท่ีของสื่อสารมวลชนไว ในหนังสือ “Theory of Media and Theory of Society) ท่ีระบุถึง หนาท่ี การ

ใหขอ มูลขาวสาร (Information) เปนการทําหนาท่ีในการแจงขอมูลขาวสาร โดยการทําหนาท่ีนั้นไดหมายรวม

ไปถึงการ สงเสริมความคิด และนวัตกรรมใหมๆ ท่ีนําไปสูการพัฒนาและความเจริญกาวหนาในสังคมไดอยาง

สะดวก  ฉะนั้นกลาวไดวาสื่อมวลชนคือผูรับสาร ในขณะเดียวกันยังมีบทบาทในการเผยแพรเนื้อหาไปสู

ประชาชนในวงกวางอีกดวย   

 จากความเปนมาและความสําคัญดังกลาว การศึกษาวิเคราะหรูปแบบการนําเสนอรายการ คิดไดคิดดี 

หรือ KKU Research งานวิจัยสูสังคม (เดิม)   จึงเปนประโยชนเพ่ือใหผูมีสวนไดเสีย หรือผูผลิต ทราบถึง

กระบวนการผลิต  ขอบกพรอง ปญหาและอุปสรรค ในขณะเดียวกัน ยังสามารถนําไปเปนขอมูล เพ่ือใหนัก

ประชาสัมพันธและนักวิชาการโสตทัศนศึกษาในมหาวิทยาลัยขอนแก น ในฐานะผูสรางสรรครายการ ปรับปรุง  

พัฒนารูปแบบการนําเสนอ เพ่ือสงเสริมภาพภาพลักษณอันดีของมหาวิทยาลัย และนําไปสูการสรางสรรค

เนื้อหา ใหสอดคลองกับความตองการของผูรับสาร ท้ังประชาชนท่ัวไป และ สื่อมวลชน อันจะนําไปสูการชิง

พ้ืนท่ีขาวท่ีมากข้ึน สรางภาพลักษณ ความเชื่อม่ัน สนับสนุนวิสัยทัศนการเปน “มหาวิทยาลัยวิจัยชั้นนําระดับ

โลก”ของมหาวิทยาลัยขอนแกนตอไปในอนาคต 

 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิเคราะห 

 

1.2.1 เพ่ือศึกษารูปแบบและกระบวนการผลิต ขอบกพรอง ปญหาและอุปสรรค รายการคิดไดคิดดี      

เพ่ือเผยแพรบนเว็บไซตในการประชาสัมพันธขาวสารองคกรท่ีมีประสิทธิภาพ  

1.2.2 เพ่ือกระจายขาวสารงานวิจัย เพ่ือการประชาสัมพันธออกไปยังผูรับสารผานรายการคิดไดคิดดี    

1.2.1 เพ่ือหาขอมูลในการนําไปสูแนวทางการพัฒนารายการคิดไดคิดดี  

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLR68E59Jpk8v0Cx73fQSsc5CjFh9-AK9M
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1.3 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 

1.3.1 เกิดกระบวนการศึกษารูปแบบและระบบการผลิตรายการคิดไดคิดดี สําหรับเผยแพรบนเว็บไซต

ในการประชาสัมพันธขาวสารองคกรท่ีมีประสิทธิภาพ  

1.3.2 ขาวสารงานวิจัย กิจกรรมของมหาวิทยาลัยไดรับการเผยแพรอยางกวางขวาง 

 

1.4 ขอบเขตของการวิเคราะห 

 

การศึกษาวิเคราะหรูปแบบรายการ โดยการเลือกรายการคิดไดคิดดี  ท่ีเผยแพรทางเว็บไซต Youtube 

จํานวน 6 ตอน โดยออกอากาศตั้งแตวันท่ี 29 พฤษภาคม 2561 – 9 พฤษภาคม 2562 ประกอบไปดวย เรื่อง 

มหัศจรรยสารสกัดยางนา สวยครบองครวม ปลอดภัยดวยธรรมชาติ  จักรยานไหมคันแรกของโลก  แอปพลิเค

ชัน คัดกรองภาวะออทิซึมสเปกตรัมในเด็ก  สถานีตรวจวัดอากาศแบบไรสาย การเกษตรแบบแมนยํา  ชุดตรวจ

พยาธิใบไมตับสําเร็จรูปชนิดเร็ว โรงเรือนอัจฉริยะ เพ่ิมผลผลิตจิ้งหรีดชวยเกษตรกรไทย 

วิเคราะหสรุปผลตามวัตถุประสงคของการศึกษา เพ่ือใหทราบถึงกระบวนการผลิต ขอบกพรอง ปญหา

และอุปสรรค มาปรับใชในการพัฒนา รูปแบบ ลักษณะ และวิธีการผลิตรายการคิดไดคิดดี ของ

มหาวิทยาลัยขอนแกนตอไป 

 

1.5 คําจํากัดความเบื้องตน 

 

รายการคิดไดคิดดี หมายถึง รายการท่ีนําเสนอผลงานวิจัยของมหาวิทยาลัยขอนแกน ท่ีเขาใจงาย โดย

เผยแพรผานชองทาง Youtube  

การวิเคราะห หมายถึง การแยกแยะสิ่งท่ีจะพิจารณาออกเปนสวนยอยท่ีมีความสัมพันธกัน เพ่ือทํา

ความเขาใจแตละสวนใหแจมแจง รวมท้ังการสืบคนความสัมพันธของสวนตาง ๆ เพ่ือดูวาสวนประกอบ

ปลีกยอยนั้นสามารถเขากันไดหรือไม สัมพันธเก่ียวเนื่องกันอยางไร ซ่ึงจะชวยใหเกิดความเขาใจตอสิ่งหนึ่งสิ่งใด

อยางแทจริง โดยพ้ืนฐานแลว การวิเคราะหถือเปนทักษะท่ีมนุษยฝกได 

รูปแบบ หมายถึง ลักกษณะท่ีกําหนดข้ึนเปนหลัก หรือแนวทางมาตรฐานซ่ึงยอมรับ และใชกันท่ัวไป 

การวิจัย หมายถึง กระบวนการคนควาหาความรูอยางมีระบบเพ่ือตอบประเด็นท่ีสงสัย โดยมีระเบียบ

วิธีอันเปนท่ียอมรับในศาสตรแตละศาสตรท่ีเก่ียวของ 
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Social Network คือ เว็บไซตท่ีเชื่อมโยงผูคนไวดวยกัน ผาน Internet ซ่ึงเปนเว็บไซตชวยใหคุณหา

เพ่ือนบนโลกอินเตอรเน็ตไดงายๆ เราสามารถท่ีจะสรางพ้ืนท่ีสวนตัวข้ึนมา เพ่ือแนะนําตัวเองได โดยเลือกไดวา

ตองการรูจักกับใคร หรือเปนเพ่ือนกับใคร ก็ได ตัวอยาง  Social Network เชน Facebook, MySpace.com, 

twitter เปนตน 

Youtube คือ เปนเว็บไซตท่ีใหบริการแลกเปลี่ยนภาพวิดีโอระหวางผูใชไดฟรีคะ โดยนําเทคโนโลยี

ของ Adobe Flash มาใชในการแสดงภาพวิดีโอ เนื้อหาของ YouTube ประกอบดวย คลิปวิดีโอ ท่ีใหบริการ

รับชมกันผานหนาเว็บแบบฟรีๆ ไมเสียเงิน โดยคลิปวิดีโอสวนใหญจะมาจากทางบาน หรือใครๆ ท่ีตองการโชว

ความสามารถตางๆ ของตนเองก็สามารถอัพโหลดไฟลวิดีโอข้ึนสูหนาเว็บได 

YouTube ใชระบบในการใหบริการโดยใชโปรแกรม Adobe Flash เรียบเรียงเนื้อหาบนเว็บไซต รวม

ไปถึงไฟลวิดีโอตัวอยาง ไฟลหนังละคร มิวสิกวิดีโอ และวิดีโอจากทางบาน โดยไฟลวิดีโอท่ีเผยแพรอยูบน

เว็บไซตสวนมากเปนเพียงไฟลคลิปสั้นๆ เทานั้น ความยาวเพียงไมก่ีนาที ทําใหผูใชบริการสามารถเขาชมไดงาย 

โดยมีการแบงประเภทและจัดอันดับไฟลคลิปวิดีโอ ไมวาจะเปนไฟลลาสุด ไฟลท่ีมีผูชมมากท่ีสุด ไฟลท่ีไดรับ

ความนิยมมากท่ีสุด เพ่ือใหผูชมสามารถเลือกชมไดอยางสะดวก เพ่ือเลือกสิ่งท่ีพอใจสูงสุด และยังมีบริการท่ี

สามารถดูวิดีโอไดทีละเฟรม โดยเลือกดูสวนใดๆ ของวิดีโอก็ได 

เม่ือสมัครสมาชิกแลวผู ใชจะสามารถใสภาพวิดีโอเขาไป แบงปนภาพวิดีโอใหคนอ่ืนดูดวย  แตหาก

ไมไดสมัครสมาชิกก็สามารถเขาไปเปดดูภาพวิดีโอท่ีผูใชคนอ่ืน ๆ ใสไวใน Youtube ได  แมจะกอตั้งไดเพียงไม

นาน (youtube กอตั้งข้ึนเม่ือเดือนกุมภาพันธ ค.ศ. 2005) Youtube เติบโตอยางรวดเร็วมาก เปนท่ีรูจักัน

แพรหลายและไดรับความนิยมท่ัวโลก ตอมาป ค.ศ.2006 กูเก้ิลซ้ือยูทูบ ตอนนี้ยูทูบจึงกลายเปนสวนหนึ่งของกู

เก้ิลแลว 

ปจจุบัน YouTube เปนเว็บไซตท่ีมีการเจริญเติบโตอยางรวดเร็วอยางมากบนอินเตอรเน็ต โดยในหนึ่ง

วันมีผูเขาชมเปดคลิปวิดีโอดูถึง 100 ลานเรื่องตอวัน และในแตละวันจะมีผูเขามาอัพโหลดคลิปวิดีโอใหมๆ ถึง 

65,000 วิดีโอคลิป เฉลี่ยตอเดือนมีผูเขามาเยี่ยมชมเว็บไซตนี้ถึง 20 ลานคน ภายในเว็บไซต YouTube มีไฟล

วิดีโอท้ังหมดมากกวา 6 ลานไฟล โดยวิดีโอท่ีแพรภาพอยูบน YouTube มีท้ังภาพยนตร คลิปจากรายการทีวี 

และมิวสิควิดีโอ รวมถึงวิดีโอสมัครเลนท่ีเรียกวา บล็อกวิดีโอ 
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎ ีเอกสารที่เกี่ยวของ 

2.1 ข้ันตอนการผลิตรายการโทรทัศน 

การผลิตรายการหลายๆประเภทจะถายทํากันภายในและภายนอกสตูดิโอ โดยมีการวางแผนและ

เตรียมงานมาเปนอยางดีกอนการถายทําทุกครั้ง โดยท่ัวไปการผลิตรายการประกอบไปดวย 4 ข้ันตอน 

1. ข้ันวางแผนกอนการผลิตรายการ (Preproduction Planning) 

2. ข้ันเตรียมการผลิตรายการ (Setup and Rehearsal) 

3. ข้ันการผลิตรายการ (Production) 

4. ข้ันหลังการผลิตรายการ (Postproduction) 

รายละเอียดในแตละข้ันตอนมีดังตอไปนี้ 

 1.ข้ันวางแผนกอนการผลิตรายการ (Preproduction Planning)  

ข้ันตอนกอนการผลิตเปนข้ันตอนของการวางแผน ประชุมบุคลากรฝายตางๆ เตรียมงานให

พรอมกอนการบันทึกเสียง หรือการถายทํารายการ นับเปนข้ันตอนแรกท่ีมีความสําคัญมาก 

รายละเอียดของข้ันตอนกอนการผลิตมีดังนี้  

1.1 วางแผนทางการผลิต  

ผูผลิตรายการ (producer) เปนผูนําในการประชุมทีมงานฝายตางๆท่ีคัดเลือกใหมารวมงาน 

โดยแจงใหทราบถึงขอมูลเบื้องตนของรายการท่ีจะทํา เชน กลุมเปาหมาย รูปแบบรายการ 

วัตถุประสงคของการผลิต วันเวลาการออกอากาศ งบประมาณ เพ่ือใหทุกฝายทําความเขาใจให

ตรงกันแลววางแผนในสวนของตนท่ีจะทําการผลิตตอไป  

1.2 การเขียนบท  

ผูเขียนบท (Script Writer) เปนผูไดรับมอบหมายงานจากผูผลิตรายการ โดยตองทําความ

เขาใจกับรายละเอียดของรายการใหชัดเจนเพ่ือนํามาเปนขอมูลในการเขียนบท  เชน กลุมผูรับสาร

กลุมเปาหมายเปนใคร อยูในชวงวัยใด ความสนใจของเขาเปนอยางไร รายการนั้นมีความยาวในการ

นําเสนอเทาใด วัตถุประสงคการผลิตเปนเชนไร จากนั้นจึงคนควาหาขอมูลเนื้อหาสาระท่ีจะนําเสนอสู

ผูชม โดยตองทําใหมีความนาสนใจนารับชมรับฟง  

บท (Script) เปนสวนสําคัญของการผลิตรายาการ ซ่ึงการเขียนบทของสื่อโทรทัศนจะเนน

รายละเอียดท้ังดานภาพและเสียง  
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1.3 การเตรียมวัสดุรายการ  

ในสวนของการผลิตรายการโทรทัศนจะมีความละเอียดซับซอนจึงตองแบงทีมงานรับผิดชอบ

การทํางานดานศิลปกรรม ไดแก ทีมฉากและอุปกรณประกอบฉาก (Set &Props) ทีมเสื้อผา 

(Costume) ทีมแตงหนา (Make Up) และทีมกราฟก (Graphic)  

1.4 การประสานงาน 

ในทีมงานผูผลิตจะมีผูประสานงานนัดหมายการประชุม ติดตามความคืบหนาของงาน ทํา

สําเนาบทแจกทีมงานทุกฝาย ติดตอบุคคลท่ีเก่ียวของ สถานท่ี วันและเวลาท่ีกําหนด แจงฝายเทคนิค

ในวันท่ีจะบันทึกเทป นัดหมายพิธีกร แขกรับเชิญ ผูดําเนินรายการและผูรวมรายการ ผูทําหนาท่ี

ประสานงานเปนแกนกลางในการประสานงานระหวางฝายตางๆใหการทํางานเปนไปอยางราบรื่น   

ข้ันตอนนี้ประกอบไปดวยรายละเอียดท่ีสําคัญ 8 ประเด็นหลัก คือ  

- การพัฒนาแนวความคิด 

- การกําหนดวัตถุประสงคและแนวทางการผลิตรายการ  

- การวิเคราะหผูชมเปาหมาย  

- การจัดทํางบประมาณ  

- การคนควาหาขอมูล  

- การกําหนดวิธีในการผลิตรายการ  

- การเขียนโครงสรางรายการและบทโทรทัศน  

- การประชุมทีมงานผลิตรายการ 

 2.ข้ันเตรียมการผลิตรายการ (Setup and Rehearsal)  

ข้ันเตรียมการผลิตรายการนี้เปนข้ันตอนท่ีประกอบไปดวยการจัดเตรียม (Setup) 

การจัดเตรียม (Setup) ทีมงานทุกคนตองเตรียมงานทุกอยางใหพรอมกอนการถายทําทุกครั้ง  

เวลาท่ีใชในการจัดเตรียมนี้ข้ึนอยูกับความซับซอนของรายการท่ีจะผลิตและงบประมาณท่ีไดรับซ่ึงถูก

กําหนดมาในข้ันตอนท่ีแลว ทีมงานทุกคนตองรูจักหนาท่ีของตนเองและควบคุมดูแลซ่ึงกันและกันเอง

ใหงานประสบความสําเร็จ  

การจัดเตรียมประกอบไปดวยการดําเนินการดังนี้  

-การจัดเตรียมกลองบันทึกภาพ 

-การจัดเตรียมไฟ  

-การปรับแตงเสียง ทดสอบเสียง  

-การจัดเตรียมการดสําหรับบันทึกเทปรายการ 

ในการเตรียมงานนั้นทีมงานทุกคนควรทําหนาท่ีท่ีตนรับผิดชอบไปพรอมๆกัน  เชน ขณะท่ี

พนักงานเตรียมพ้ืนท่ีถายทํา ผูควบคุมแสงควรจัดแสงไปดวยขณะท่ีจัดแสงอยูนั้น ผูควบคุมเสียงควร
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ปรับแตงเสียงใหไดระดับท่ีสมดุล ขณะท่ีกําลังจัดเตรียมพ้ืนท่ีการถายทํา ผูกํากับเทคนิคควรตรวจสอบ

ความพรอมของอุปกรณทุกชนิดท่ี ชางภาพควรปรับแตงภาพและมุมกลองใหพรอม ดังนั้นการ

จัดเตรียมรายละเอียดและอุปกรณตางๆในหองควบคุมหองจัดรายการจําเปนตองดําเนินไปพรอมๆกัน

กับการจัดเตรียมสถานท่ีถายทํา  

การจัดเตรียมงาน คือ ปจจัยสําคัญท่ีบงบอกวา การผลิตรายการจะประสบความสําเร็จหรือ

ลมเหลว ถามีรายละเอียดบางอยางในข้ันตอนนี่ท่ีทีมงานไดละเลยไป ทีมงานผูนั้นจะตองจัดเตรียม 

หรือแกไขในข้ึนการซอมซ่ึงจะทําใหเสียเวลามากข้ึน รวมท้ังเกิดความลาชาแกองคประกอบอ่ืนๆท่ีตอง 

ใชเวลาสําหรับการซอมดวยเชนกัน 

 

 3. ข้ันการผลิตรายการ (Production)  

ข้ันการผลิตรายการคือข้ันตอนของการบันทึกเทปรายการหรือถายทอดสด  หลังจากท่ีทีมงาน 

ทุกฝายเตรียมความพรอมมาเปนอยางดี ในวันถายทําจริงจะเปนการรวมทีมงานมาประจําท่ีหอง 

สตูดิโอหรือพ้ืนท่ีท่ีกําหนดใหเปนสถานท่ีถายทํา เพ่ือชวยเหลือซ่ึงกันและกันในขณะบันทึกเทปหรือ 

ออกอากาศสด  

3.1 การบันทึกเทป (On videotape) วิธีการนี้เปนท่ีนิยมของผูผลิตรายการโทรทัศนใน

ปจจุบัน ชวยใหการทํางานไมยุงยากเพราะไมจําเปนตองถายทําตามลําดับเหตุการณหรือตลอด

เหตุการณโดยไมหยุดกลอง วิธีการ คือ บันทึกรายการลงเทปจากนั้นนําเทปไปตัดตอและผสมเสียงเพ่ือ

เปนรายการท่ีสมบูรณพรอมออกอากาศตอไป การถายทําดวยการบันทึกนี้ทําใหทีมงานสามารถ

ควบคุมและดูแลการทํางานไดเปนอยางดี ผูกํากับรายการมีโอกาสกําหนดภาพ แสง และเสียงมากข้ึน 

อยางไรก็ตามการถายทําดวยวิธีนี้จะตองใชเวลาและคาใชจายมาก 

3.2 การถายทอดสด (Live)  

เม่ือเริ่มเปดรายการการถายทําจะเกิดข้ึนอยางตอเนื่องกันไปจนจบรายการโดยไมมีการหยุด

กลอง รายการท่ีผลิตโดยการถายทอดสดนี้จะเริ่มตนและสิ้นสุดภายในชวงเวลาท่ีทางสถานีไดกําหนด

ไว การถายทอดสดนี้จะจบลงท่ีข้ันตอนการผลิต (Production) โดยไมมีข้ันหลังการผลิตรายการ 

(Postproduction) การถายทอดสดจะมีท้ังขอดีและขอเสีย คือ สามารถรายงานและนําเสนอ

เหตุการณท่ีกําลังเกิดข้ึนจริงไปยังผูชมกลุมเปาหมายแตในขณะเดียวกันทีมงานตองเอาใจใสและมี

ความระมัดระวังมากเปนพิเศษขณะกําลังผลิตรายการ เนื่องจากเม่ือมีปญหาและสิ่งผิดพลาดใด ๆ

เกิดข้ึนจะไมสามารถแกไขโดยวิธีการตัดตอไดเลย การผลิตรายการท้ังท่ีเปนการบันทึกเทปและการ

ถายทอดสดนี้สามารถถายทําท้ังในและนอกสถานท่ี ซ่ึงจะใชสถานท่ีใดนั้นข้ึนอยูกับการพิจารณาของ

ทีมงานตามความเหมาะสมในแตละประเด็นท่ีนําเสนอ 
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4. ข้ันหลังการผลิตรายการ (Postproduction)  

ข้ันหลังการผลิตรายการเปนข้ันตอนการตัดตอรายการและประเมินผลการทํางานของทีมงาน

นับเปนข้ันตอนสุดทายของการผลิตรายการ อธิบายไดดังนี้  

4.1 การตัดตอ ใชกับรายการท่ีบันทึกเทปเก็บไวออกอากาศภายหลัง การตัดตอมีจุดประสงค

เพ่ือรอยเรียงรายการใหตอเนื่อง จัดลําดับประเด็นใหเขาใจงาย ตัดสิ่งท่ีทําใหเยิ่นเยอ เพ่ิมความ

นาสนใจดวยเสียงดนตรีและเสียงประกอบใหดูสมจริง ทําใหรายการนั้น ๆมีความสมบูรณท่ีสุด  

การตัดตอรายการเก่ียวของกับการลําดับภาพ ใสกราฟกและลงเสียงประกอบ ผูตัดตอตองเลือกลําดับ

ภาพอยางสื่อความหมาย เลือกเพลงและเสียงประกอบใหไดอารมณความรูสึกตามความตองการของ

ผูเขียนบท โดยใหเนื้อหาสาระยังอยูครบและไดรับอรรถรสในการชมไปพรอม ๆกัน  

4.2 การประเมินผล ภายหลังงานการผลิตรายการออกอากาศเสร็จสิ้นแลวทุกครั้ง ทีมงานจะ

มีการประชุมเพ่ือประเมินผลการทํางานของแตละฝาย เพ่ือพิจารณาวาการทํางานท่ีผานมานั้นมี

ขอบกพรองควรแกไขหรือไม อันเปนแนวทางปรับปรุงการทํางานในการผลิตรายการในครั้งตอไปใหดี 

ข้ึน นอกจากนี้ทีมงานยังตองรับฟงเสียงตอบรับจากผูชมภายหลังการรับชมรายการ ขอแนะนํา  ติชม 

ตลอดจนขอเสนอแนะตางๆมีสวนพัฒนาและกําหนดแนวทางเนื้อหารายการในครั้งหนาได   

          ข้ันตอนการผลิตรายการนั้นจะเกิดข้ึนไมได หากไมรูปแบบของรายการโทรทัศนกอน 
  

เครื่องอุปกรณทางเทคนิคท่ีผลิตภาพ  

1.กลองโทรทัศนหรือกลองบันทึกภาพชนิดตางๆท่ีใชในการผลิตประเภทตางๆ  

2.เลนสชนิดตางๆ  

3.อุปกรณประกอบกลองเพ่ือใชในการผลิตและถายทําในลักษณะตางๆ   

4.เครื่องเลนและบันทึกเทปโทรทัศนประเภทตางๆขนาดตางๆ  

5.เครื่องทําภาคพิเศษ  

เครื่องมือตาง ๆคือสิ่งท่ีสําคัญในการผลิกรายการ แตเผื่อท่ีจะใหสามารถไดรายการท่ีดูนา 

ตื่นเตนจึงตองมีการเทคนิคทางแสงเขามาดวย 

 

ความเขาใจเรื่องภาพ 

ขนาดภาพ 

1. Extreme Long Shot ( ELS)  เปนขนาดภาพท่ีวางมาก สวนใหญจะใชเพ่ือแนะนํา

สถานท่ี แสดงภาพรวมท้ังหมดของฉากนั้นๆ  

2. Long Shot ( ELS)  ภาพกวาง ท่ีเจาะจงสถานท่ีมากข้ึน เพ่ือแสดงความสําคัญของภาพ 
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3. Medium Shot (MS) ภาพระยะปานกลาง เปนภาพวัตถุในระยะปานกลางเพ่ือ ตัดฉาก

หลังและรายละเอียดอ่ืนๆท่ีไมจําเปนออกไป และเนนเรื่องราวท่ีเราตองนําเสนอ รายละเอียดจะเห็น

มากมากข้ึน เชนภาพครึ่งตัว 

4. Close Up (CU)   ภาพระยะใกล เปนภาพท่ีตัดฉากหลังออกท้ัง เพ่ือเนนในสิ่งท่ีเรา

ตองการนําเสนอ เชน สีหนา แผลท่ีขา ท่ีมือกําลังเขียนหนังสือ เปนตน สวนใหญเปนภาพท่ีใชสื่อดวย

ภาษากาย มากกวาการสื่อดวยการพูด 

5. Extreme Close Up (ECU) ภาพใกลมาก จะเนนเจาะจง เฉพาะจุดท่ีสําคัญเทานั้น เชน 

เฉพาะแววตา ปาก  เพ่ือแสดงอารมณของภาพ 

 

มุมภาพ 

- ภาพมุมสูง / มุมกด  - ใหความรูสึกกดดัน หรือตกตต่ําของตัวละคร 

- ภาพระดับสายตา – เปนท่ัวไป คลายแทนสายตาผูชม  

- ภาพมุมต่ํา / มุมเงย – ใหความรูสึกยิ่งใหญ มีพลัง อํานาจ 

- มุมภาพจะลักษณะท่ีถาย 

เพ่ือบอกเนื้อหา และลักษณะภาพท่ีถาย เชน 

-    ภาพท่ีถายจากมุมสูง (aerial shot / bird’s eyes view) 

-    ภาพครึ่งอก (Bust Shot) 

-    ภาพเอียง (Canted Shot) 

-    ภาพถายขามไหล (Cross Shot / X Shot) 

-    ภาพเต็มตัว (Full Shot) 

-    ภาพบุคคล 2 คนครึ่งตัว (Two Shot / Double Shot ) 

 

ลักษณะของภาพ 

- ภาพแบบออฟเจคตีฟ (Objective Shot) เปนการถายภาพในลักษณะแทนสายตาของผูชม  

- ภาพแบบซับเจคตีฟ (Subjective Shot) เปนการถายภาพในลักษณะกลองจะตั้งอยูในตําแหนง

แทนสายตาของผูแสดง 

 

การเคล่ือนกลอง 

- การแพนกลอง (Panning) หมายถึง การเคลื่อนท่ีของกลองตามแนวนอนไปทางซาย หรือไป

ทางขวา โดยกลองยังอยู ณ จุดเดิม 

 



 
11 การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบการนําเสนอรายการ คิดได้คิดดีท่ีมีผลต่อผู้ รับชม 

- การท้ิลท (Tilting)หมายถึง การเคลื่อนกลองตามแนวดิ่ง จากลางข้ึนบน และจากบนลงลาง โดย

กลองยังอยู ณ จุดเดิม เพ่ือใหเห็นวัตถุตามแนวตั้งเชน ภาพอาคารสูง 

- การซูม (Zooming) หมายถึง การเปลี่ยนความยาวโฟกัสของเลนส ในขณะท่ีถายภาพโดยการใช 

เลนสซูม ทําใหมุมภาพ เปลี่ยนไป ถาเปลี่ยนความยาวโฟกัสสั้นลง มุมจะกวาง แตถาปรับความ

ยาวโฟกัสใหยาว มุมภาพจะแคบลง ดังนั้นการซูมจะชวยเปลี่ยนขนาดของวัตถุใหใหญข้ึน 

(Zoom In) หรือเปลี่ยนขนาดของวัตถุใหเล็กลง(Zoom Out)ไดโดยตั้งขาตั้งกลองไมตองขยับ

เปลี่ยนตําแหนงกลองไป 

- การดอลลี่ (Dolling) หมายถึง การเคลื่อนกลอง เขาหาวัตถุ เรียกวา Dolly in หรือการ

เคลื่อนไหวกลองออกจากวัตถุ เรียกวา Dolly out การดอลลี่ (Dolly) จะคลายซูม (Zoom) 

ความลึกของภาพจะมากกวาการซูม 

- การแทรค (Trucking / Tracking ) หมายถึง การเคลื่อนกลองไปดานซายหรือขวาใหขนานกับ

วัตถุ การแทร็ค จะคลายกับการแพน แตจะใหความรูสึกเคลื่อนผูชมเคลื่อนท่ี เพราะฉากจะมีการ

เปลี่ยนแปลงตามการเคลื่อนกลอง 

- การอารค (Arking) หมายถึง การเคลื่อนกลองในแนวเปนรูปครึ่งวงกลม 

- การเครน (Booming / Craning) หมายถึง การเคลื่อนกลองแนวตั้ง ข้ึนลง 

- การดี โฟกัส (De focus)                                                                                          

หมายถึงการปรับเลนสภาพทําใหเบลอกอนท่ีเปลี่ยนภาพแลวกลับมาชัดอีกครั้ง (สวนใหญจะใชใน

กรณีเปนความนึกคิดของตัวละคร) 

- การชิพ โฟกัส (Shift focus)                                                                                   

หมายถึง การปรับความคมชัดของภาพ จากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง เพ่ือใหผูชมสนใจตรงจุดท่ีเรา

โฟกัสนั่นเอง 

- สติลช็อต (Still Shot) หมายถึง การถายภาพโดยไมเคลื่อนกลอง ใชมากในการถายทํารายการ

ท่ัวไป เปนภาพท่ีเห็นกันโดยท่ัวไป 

 

ความตอเนื่อง และสมจริง 

แกนสนทนา หรือแกน 180 องศา (Axis Line / Conversation Line / 180. Line ) 

หมายถึง เสนสายตาระหวางคูสนทนา มีเพ่ือปองกันการสับสนของผูชม นั่นคือ ไมวาจะยายกลองไป

ทิศทางใด ก็ไมควรจะขามเสนสมมติเสนนี้ เพราะถาถายขามเสน 180 นี้ จะทําให ภาพท่ีออกมา จะ

เปนมุมกลับกัน ยกเวนกรณีท่ีถาย Shot เดียวตอเนื่อง แลวเคลื่อนกลองขามเสน 180 นี้ไป 
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องคประกอบภาพ 

กฎ 3 สวน: เปนการแบงเฟรมภาพ ออกเปน 3 สวนท้ังแนวตั้งและแนวนอน เพ่ือเปนแนวใน

การท่ีจะเนนสิ่งท่ีเราตองการจะสื่อ 

 

เสนนําสายตา 

- เสนทแยงมุม 

- เสนสามเหลี่ยม 

- เสนรัศมี 

- ความสมดุลของภาพ 

 

อุปกรณทางเทคนิคท่ีใชแสง  

1.โคมไฟท่ีใหแสงจาหรือใหแสงแรง (hard light) ชนิดตางๆท้ังท่ีใชในหองสง  

2.โคมไฟท่ีใหแสงกระจายหรือแสงนุม (Soft light) ชนิดตางๆท้ังใชในหองสง  

3.วัสดุและอุปกรณประกอบโคมไฟสองสวางในการถายทําประเภทตางๆ  

นอกจากเทคนิคไฟและอีกอยางท่ีสําคัญ คือเทคนิคเสียง 

 

เครื่องอุปกรณทางเทคนิคท่ีผลิตเสียง  

1.ไมโครโฟนประเภทตางๆ  

2.เครื่องเลนและบันทึกเสียง 

3.เครื่องขยายเสียง  

4.เครื่องปรุงแตงเสียง  

5.เครื่องทําเสียงพิเศษ  

6.เครื่องเลนแผนเสียง  

เทคนิคเสียงทําใหในรายการนั้น ๆมีความตื่นเตน ซ่ึงถาหากเปนการถายทําขางนอกสตูดิโอนั้นอาจจะ

ทําใหเราพบปญหาตาง ๆจึงตองมีอุปกรณปรับควบคุมและผสมผสานสัญญาณภาพและเสียงข้ึน  

 

  

การตัดตอลําดับภาพ  

การตัดตอลําดับภาพนับวาเปนหัวใจสําคัญของกระบวนการผลิตรายการวิทยุโทรทัศนใหมี

ความนาสนใจ โดยเทคนิคการตัดตอลําดับภาพเขามามีบทบาทอยางสําคัญในการบันดาลใหเรื่องราวท่ี

ถายทํามานาสนใจ ดังนั้น การตัดตอลําดับภาพจึงมีความสําคัญท่ีพอจะสรุปไดดังนี้  
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1.ชวยตอเชื่อมภาพ การถายทํารายการวิทยุโทรทัศนไมนิยมแชกลองจับภาพหรือฉากใดนิ่ง  

นานๆ เพราะจะทําใหผูชมเบื่อหนาย จึงมีการถายช็อตสั้นๆ จัดภาพในมุมตางๆกัน รายการท่ีผลิตใน

สตูดิโอมักจะเปนตอนยาวๆและมีการตัดตอระหวางการผลิตและหลังการผลิต  

2.ชวยแกไขสวนบกพรอง แมบางครั้งในการบันทึกเทปมีการระมัดระวังแตยังพบขอบกพรอง

อยูเสมอ การตัดตอสามารถใชไดโดยตัดภาพท่ีไมพึงปรารถนาออกได 

3.ชวยจํากัดเวลา เวลาออกอากาศทางสถานีโทรทัศนเปนเวลาท่ีมีคามาก การผลิตรายการจึง

ตองใหมีความยาวของรายการพอดีกับชวงเวลาท่ีกําหนด ดังนั้น ผูตัดตอจึงตองลําดับภาพเรื่องราวให

ไดเวลาพอดีในกระบวนการตัดตอ  

4.ชวยสรางเรื่องราวอยางตอเนื่อง การลําดับภาพเปนการนําภาพแตละฉากแตละตอนมาตอ  

เชื่อมเขาดวยกัน บางตอนอาจตองใชเทคนิดพิเศษในการทําภาพจางซอน (Dissolve) กวาดภาพ 

(Wipe) หรือเทคนิคอ่ืนๆ อาจตองเพ่ิมเสียงแบคกราวนและเสียงพิเศษตางๆเขาชวยจึงจะทําให

รายการสมบูรณไดเรื่องราวตามตองการ  

การตัดตอรายการก็เพ่ือใหรายการท่ีถายทํานั้นมีความสมบูรณมายิ่งข้ึนและยังทําใหรายการ

นั้น ๆมีความตื่นตาตื่นใจผูท่ีรับชม จึงทําใหเกิดการประการรับชมของรายการโทรทัศนตางๆ 
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แผนผังแสดงข้ันตอนการผลิตรายการโทรทัศน 
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2.2 ตัวอยางรายการโทรทัศน (รายการ คิดไดคิดด)ี 

 1. รายการคิดไดคิดดี ตอน มหัศจรรยสารสกัดยางนา สวยครบองครวมปลอดภัยดวยธรรมชาติ 

 "ตนยางนา” นอกจากมีคุณประโยชนดานการเกษตรเปนพลังงานทดแทนแลว งานวิจัยชิ้นนี้ ยัง

คนพบวาสารสกัดจาก “เปลือกยางนา” มีฤทธิ์เชิงเวชสําอาง เสริมสุขภาพผิวอีกดวย  โดยในเปลือกยางนา 

สามารถสกัดสารเรสเวอราทอล ( Resveratrol  ) ซ่ึงเปนสารสําคัญตัวเดียวกันกับท่ีมักนิยมใสในเครื่องสําอาง

ตามเคาเตอรแบรนดในปจจุบัน  และออกฤทธิ์องครวมครอบคลุมดูแลทุกสภาพผิว 
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2. รายการคิดไดคิดดี ตอน จักรยานไหมคันแรกของโลก 

การวิจัยเรื่อง “จักรยานจากผาไหม คันแรกของโลก (The World’s first Bicycle Silk)” ไดรับแรง

บันดาลใจมาจาก การประยุกตวัสดุในทองถ่ินอยางผาไหม ท่ีนอกจากจะใชเปนเครื่องนุงหม อุปกรณตกแตง

บาน การทําเครื่องสําอาง ยังสามารถนําไปตอยอดเปนวัสดุทดแทนอ่ืนๆเนื่องจาก ไหมมีลักษณะของโครงสราง 

ท่ีมีความแข็งแรง การรับแรง เทียบเทากับเหล็ก จากแนวคิดดังกลาวจึงนํามาสูการประดิษฐโครงรถจักรยานท่ีมี

ไหมเปนสวนประกอบ 
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3. รายการคิดไดคิดดี ตอน แอปพลิเคชัน คัดกรองภาวะออทิซึมสเปกตรัมในเด็ก 

ภาควิชาจิตเวชศาสตร คณะแพทยศาสตร  มหาวิทยาลัยขอนแกน รวมกับภาควิชาวิศวกรรม

คอมพิวเตอรคณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน นําโดยรศ.ดร.นพ. ชาญชัย พานทองวิริยะ

กุล คณบดีคณะแพทยศาสตร พรอมดวย ผศ.พญ. กุศลาภรณ  ชัยอุดมสม หัวหนาโครงการวิจัยฯ 

และศ.นพ.สุชาติ พหลภาคย ผูกอตั้งศูนยออทิซึมสเปกตรัม รวมกับ รศ.ดร.กานดา สายแกว ภาควิชาวิศวกรรม

คอมพิวเตอร  คณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน  สรางเครื่องมือพัฒนาการคัดกรองภาวะออทิ

ซึม  ท่ีเรียกวา “แอปพลิเคชันคัดกรองภาวะออทิซึมสเปกตรัมในเด็ก” โดยการนําแบบประเมินอาการเบื้องตน

ของเด็กจากแบบประเมินมาตรฐานดวยคําถาม 20 ขอ  มาสรางเปนแอปพลิเคชัน เพ่ือใหผูปกครองสามารถ

ประเมินอาการเบื้องตนของบุตรหลานไดดวยตนเอง เพ่ือยกระดับการรักษาผูปวยในภาวะออทิซึม นําไปสูการ

รักษาไดทันเวลา และทําใหเด็กท่ีมีภาวะออทิซึมสเปกตรัมสามารถอยูในสังคมไดอยางมีความสุข  
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4. รายการคิดไดคิดดี ตอน สถานีตรวจวัดอากาศแบบไรสายการเกษตรแบบแมนยํา 

สภาพอากาศมีผลโดยตรง ตอผลผลิตการเกษตร ยิ่งมีขอมูลสภาพอากาศละเอียด ยิ่งตัดสินใจได

แมนยําข้ึน ผศ.ดร.เกริก ปนเหนงเพ็ชร พัฒนาสถานีตรวจวัดอากาศแบบไรสาย และระบบสารสนเทศเพ่ือ

การเกษตรแมนยํา ไมตองงอเทคโนโลยีตางประเทศท่ีมีราคาแพง พัฒนาเปนระบบสารสนเทศ ท่ี Update 

ขอมูลรวดเร็ว ระดับ “รายชั่วโมง” ท่ีแมนยํา 
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5. รายการคิดไดคิดดี ตอน ชุดตรวจพยาธิใบไมตับสําเร็จรูปชนิดเร็ว 

ชุดดตรวจหาพยาธิใบไมตับดวยปสสาวะนั้น ตรวจสอบไดดวยตนเอง และหาซ้ือไดในราคาชุดละ 150-

200 บาท โดยผูทดสอบเม่ือนําปสสาวะใสลงไปในตลับทดสอบแลวนั้น การทดสอบก็จะบอกคาปฏิกิริยา คือ 1 

ขีดไมพบพยาธิใบไมตับ แตถาข้ึน 2 ขีดจัดอยูในกลุมท่ีตองเขารับการตรวจสอบเบื้องตน เพ่ือประเมิน

สถานการณและเขารับการรักษาใหไดอยางทันทวงที 
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6. รายการคิดไดคิดดี ตอน โรงเรือนอัจฉริยะ เพ่ิมผลผลิตจิ้งหรีดชวยเกษตรกรไทย 

ภาวะโลกรอนเปนปญหาท่ีทุกประเทศ และทุกสาขาอาชีพตองเผชิญ อุณหภูมิท่ีกําลังสูงข้ึนเรื่อย ๆ 

นี้  ไมเพียงสงผลกระทบตอมนุษยเทานั้น แตยังสงผลโดยตรงกับสัตวเลี้ยง โดยเฉพาะสัตวเศรษฐกิจอยาง

จิ้งหรีด ซ่ึงโดยปกติมักอยูในอากาศชื้น หรืออยูในอากาศรอนสุดไมเกิน 32 องศา  แตสภาพอากาศในปจจุบัน 

สงผลใหสัตวเศรษฐกิจชนิดนี้ตายเกลื่อนโรงเรือน ผลผลิตเกษตรกรลดลงอยางมาก กระทบโดยตรงกับรายได 

และในบางรายอาจกอใหเกิดหนี้สิน หลายคนลมเลิกอาชีพนําไปสูปมปญหาชีวิตอยางหลีกเลี่ยงไมได  

       มหาวิทยาลัยขอนแกน โดยอุทยานวิทยาศาสตร จึงสนับสนุนใหนักศึกษา พัฒนาธุรกิจนวัตกรรมรายใหม 

ตอยอดแนวคิด สตารทอัพ สรางโรงเรือนอัจฉริยะ (Qual Insect) ชวยเกษตรกรไทยในภาวะแลงจัดใหพอ

บรรเทาได  จนกวาฤดูฝนนี้จะมาถึง 
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บทที่ 3 

การดําเนินงาน 

 

3.1 ข้ันตอนการดําเนินงาน 

 การดําเนินงานการวิเคราะหรูปแบบการนําเสนอรายการ คิดไดคิดดี หรือ KKU Research งานวิจัยสู

สังคม (เดิม) ประกอบดวยข้ันตอนหลักคือ  

1. การศึกษารวบรวมขอมูล โดยรวบรวมเนื้อหาความสําคัญของการนํารายการมาใชในการเผยแพร  

ประชาสัมพันธผานชองทาง youtube / เว็บไซตมหาวิทยาลัยขอนแกน / เว็บไซต Kku Channel และเพจ 

facebook ในมหาวิทยาลัยขอนแกน   

2.  การนําขอมูลท่ีไดรับ ปญหา อุปสรรค คําแนะนําจากแหลงตางๆจากผูชม มาวิเคราะหถึงรูปแบบ

รายการในปจจุบัน กับแนวโนมความตองการในการรับชมรายการบนโลกออนไลน 

3.  จัดเก็บขอมูล วิเคราะหผลสํารวจและรายงานผล 
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3.2 แผนภูมิข้ันตอนการดําเนินงาน 

การศึกษาวิเคราะหรูปแบบ 

การนําเสนอรายการ คิดไดคิดดี ท่ีมีผลตอผูชม หรือ KKU Research งานวิจัยสูสังคม (เดิม) 

 

  

  

   

 

 

 

 

 

 

  

 

               ตรวจสอบขอมูล 

  

 

 

 

 

 

            

            

            

            

      

เร่ิมตน 

รวบรวมขอมูล 

  วิเคราะหรูปแบบรายการ 

สํารวจสอบถามผูท่ีมีสวนเกี่ยวของ 

วิเคราะหและรายงาน 

ผลการศึกษา 

สิ้นสุด 

  ตรวจสอบ 

จัดสง 

 

จัดเก็บ 
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บทที่ 3 

สรุปผลการวิเคราะหและขอเสนอแนะ 

 

4.1 ขอเสนอแนะและแนวทางพัฒนา 

 

ลําดับ ขอเสนอแนะ แนวทางการพัฒนา 

1 “กราฟกสีดํา ท่ีเปนลูกเลนท่ีสต็อปคําพูดอาจารยหมอ ให

ย้ํา   เปนประโยคใหคนดูอานตาม  ไมชัด   มันเปนสีดํา มัน

จมขอความตัวหนังสือ ยาวไป   ถาทําประโยคใหกระชับ  

และ เพ่ิมเวลาใหคนอานใหทัน จะดีมาก    

วางแผนการทํางาน ออกแบบกราฟกไมใหสี

ตัวหนังสือจมแบคกราว เพ่ิมระยะเวลาแตละ

เฟรมภาพใหนานข้ึน 

2 การตัดตอมีดนตรีประกอบทําใหเขาใจงาย ผอนคลาย   

มีการเนนย้ําชวงประเด็นสําคัญ 

“เขาใจงาย ตรงท่ีมีดนตรี   มีการตัดตอ ท่ีหยุดคําพูดคุณ

หมอเพราะวาบางคนฟงไปเรื่อยๆโดยไมไดคิดอะไร   

แตเม่ือย้ํา มันทําใหผูชมสนใจประเด็นท่ีตองการย้ํา”   

คนหาดนตรีประกอบใหเขาเนื้อหามากท่ีสุด 

หรือจัดหางบประมาณในการซ้ือดนตรีประกอบ

ท่ีถูกตองลิขสิทธิ์ตอไป 

3 “เนื้อหากําลังพอดี ไมยาวเกินไป  ถาเนื้อหาไมสําคัญและ

ยาวไปคนจะไมดู” 

ไมทํารายการท่ีมีความยาวมากเกินไป สงผล

ตอผูชม อาจจะเกิดความเบื่อหนายได 

4 “จุดเดนของวิดีโอคือใหความรู  เชน นวัตกรรมบางตัว 

เวลาเปนขาวจะเปนขาวสั้นๆ เวลาในการนําเสนอไมไดให

พ้ืนท่ีเยอะ การนําเสนอคลิปเหลานี้ให เปนการนําเสนอ

เรื่องเชิงสรางสรรคดี   ใหความรูดวย   ทําใหคนรูวาไมไดมี

แคขาวลบท่ีเกิดข้ึนในสังคม  มีมุมดีๆท่ีเกิดข้ึน   นวัตกรรม

ดีๆ สมุนไพรดีๆ  ขอมูลทางการแพทยท่ีเราไมเคยรู” 

พยายามมองหานวัตกรรม ผลงานวิจัยท่ีเปนท่ี

สนใจ ใหความรูแกสังคม เชิงสรางสรรค นําไป

ตอยอดได 

5 “ดูแลวไมรูสึกวาเปนพีอารมหาวิทยาลัย  ไมรูสึกยัดเยียด   

เหมือนเปนสกูปท่ัวไป”     

ปรับรูปแบบรายการ พัฒนาเทคนิคการถายทํา 

ตัดตอ ใหเปนท่ีนาสนใจมากยิ่งข้ึน 

 

 

6 “เนื้อหารายการใหความรู  มีการใชกราฟฟค  ในการตัดตอ

ทําใหเขาใจงายยิ่งข้ึน พยายามเอา CG  TEXT ข้ึนมาใช  

เพ่ือใหมีความนารักมากข้ึน  ก็ชวยไดในระดับนึง” 

 

พัฒนาเทคนิคการถายทํา ตัดตอ ออกแบบ

กราฟก เสียงดนตรีประกอบ ใหเปนท่ีนาสนใจ

มากยิ่งข้ึน 
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7 “ถาพูดในฐานะคนรับสื่อ   อยางเรื่องพยาธิในตับ   เรา

อาจจะทําใหเขาใจงายกวานั้นก็ได  ไมจําเปนจะตอง

ทางการซะทีเดียว มันตองยืดหยุนได   การทําใหรีแล็กซ

ชวยใหคนเพลิดเพลินไปกับคอนเทนต   ถาอธิบายๆ มาก

เกินไปบางทีทําใหคนดูอึดอัด”     

พัฒนาการวางรูปแบบรายการ  วางสคริป

รายการ ใหกระชับ แปลความหมายให

ประชาชนท่ัวไปเขาใจในเนื้อหาผลงานวิจัยได

งายข้ึน 

8 “ถาเราไปเจอแหลงขอมูลท่ีเขาใจยาก ก็อาจจะเขาใจยาก  

เชน เราเขาไปในหองสมุด  ไปอานเลมวิจัย   มันก็อาจจะ

เขาใจยาก เพราะมีขอมูลเยอะแยะ  แตสมมุติถูกยอยมา

เปนบทความท่ีเขาใจงายมันก็ไมใชเรื่องไกลตัว” 

ปรับปรุงเนื้อหารายงานใหประชาชนเขาถึงได

งายตอไป 

9 “หลายอยางไมเคยรู  ก็รู อยางพยาธิในตับ  ไดรูวามีชุด

ตรวจขนาดเล็กเหมือนชุดตรวจครรภซ่ึงหมอพยายามทํา

เพ่ือลดขอจํากัด ในการดูแลผูปวย และ ประหยัดงบ” 

 

พยายามมองหา นวัตกรรม เทคโนโลยีใน

หลากหลายดาน ผลงานวิจัยท่ีเปนท่ีสนใจ ให

ความรูแกสังคม เชิงสรางสรรค นําไปตอยอดได 

10 “คนสนใจขาวคลิปเยอะข้ึน   เปรียบเทียบจากบริษัทท่ีเคย

อยูกอนหนานี้  ตอนแรกก็เลนขาวคลิป  แตพอเปลี่ยน

ผูบริหาร   ผูบริหารตองการใหเปนขาวพรีเมียม  เขาเขาใจ

วาคนไมดูขาวคลิป   เพราะวาคนดูจากโทรศัพทตัวเองอยู

แลว   แลวเพ่ิมขาวใหเปนพรีเมียม แตปรากฏวา  เรทติ้

งตางกันเยอะ   พอปรับมาเปนขาวพรีเมียม  ท่ีเปนขาว

เศรษฐกิจ  ขาวตางประเทศ   ท่ีอยูไกลตัวคน  คนไมคอย

สนใจ  ในขณะท่ีอีกชองชิงทําเหมือนท่ีเราเคยทํามากอน  

ฐานคนดูกลับเยอะข้ึน ตอนนี้ เขากลับตีตลาด” 

พัฒนาการคลิปรายการ ใหตอบสนองผูชมท่ีมี

พฤติกรรมการเขาถึงสื่อท่ีเปลี่ยนไปในปจจุบัน

และอนาคต 
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4.2 สรุปผลการวิเคราะห 

 

ความคิดเห็นท่ีมีตอดานภาพ ในรายการ   

บางครั้งภาพไมโฟกัสในจุด ท่ีตองการเนนย้ํา  ภาพไมสัมพันธกับเนื้อหา ทําใหผูชมสับสนซ่ึง

ความคิดเห็นดังกลาว  หากเนื้อหามุงเนนสรางควรเขาใจ ภาพในขณะนั้นควรมีความชัดเจน เพ่ือให

ผูชมเขาใจงาย  การตั้งขอสังเกตเก่ียวกับการใชกราฟฟค ในการตัดตอท่ีสี ไมเดนชัดทําใหผูชมอาน

ยาก  และการท้ิงระยะเวลาใหเหมาะสมกับการข้ึนตัวหนังสือประเด็นนี้ ถือวาเก่ียวของกับ การตองทํา

ใหสนุก (Go for the Funny) ทําใหสั้น (Keep it Short)เนื่องจากการใชกราฟฟค ในการตัดตอ  เปน

สวนหนึ่ง ในการเพ่ิมสีสันในการนําเสนอรายการ  แตในกรณีนี้  การใชกราฟฟค กลับเปนอุปสรรคใน

การรับสาร  ประกอบกับเวลาท่ีตองทําใหเนื้อหาสั้น จึงทําใหกลุมตัวอยางรับสารไมชัดเจน  ผูศึกษาจึง

เห็นวา ในการผลิตรายการ สามารถทําได แตตองพิจารณาการใชสีของกราฟฟค และ เวลา ใหสัมพันธ

กับขอความตัวอักษร เพ่ือใหผูรับสาร เห็นกราฟฟคท่ีชัดเจน  และ สามารถอานขอความ เขาใจเนื้อหา

ท่ีผูผลิตรายการตองการถายทอด   

 

 

ความคิดเห็นท่ีมีตอดานเนื้อหา ในรายการ   

การตัดตอมีดนตรีประกอบทําใหเขาใจงาย ผอนคลาย  มีการเนนย้ําชวงประเด็นสําคัญเนื้อหา

ไมยาวเกินไป ซ่ึงจุดเดนของวิดีโอคือใหความรูท่ีเขาใจงาย   เปนการเผยแพรเรื่องสรางสรรคในสังคม

และยังเห็นตรงกันวาไมถูกยัดเยียด การประชาสัมพันธมหาวิทยาลัยแมวารายการคิดไดคิดดี จะมุงเนน

การนําเสนอเก่ียวกับ งานวิจัยของมหาวิทยาลัยขอนแกนก็ตาม  

 

ความคิดเห็นท่ีมีตอดานความรูเกี่ยวกับงานวิจัย ในรายการ   

งานวิจัยบางชิ้น ไมไดนําไปใชจริง  งานวิจัยท่ีเปนเลม  เขาใจยาก แต หากถูกเรียบเรียงใหม 

ใหกระชับจะเขาใจงายข้ึน  
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ความคิดเห็นท่ีมีตอดานความรูสึกท่ีมีตอรายการ   

จากหัวขอความรูเก่ียวกับงานวิจัย สะทอนวากลุมตัวอยางมีความรูตองานวิจัย โดยเปน

ความรูสึกท่ีเห็นวางานวิจัยมีความซับซอน  ขณะเดียวกันเม่ือกลุมตัวอยางไดชมรายการคิดไดคิดดีท่ี

นําเสนองานวิจัยผานยูทูป  กลับรูสึกไปในทิศทางบวก ท่ีสะทอนมาในหลายประเด็น ไมวาจะเปน   

ชอบการนําเสนอในรูปแบบคลิปวิดิโอ ท่ีสอดคลองกับการเปดรับสื่อของคนในยุค เนื้อหานาเชื่อถือ 

เพราะ ผูทําวิจัยเปนผูเลาดวยตนเอง มีการเลาเรื่องนาสนใจผานการตัดตอ มีกราฟฟคดูแลวไดความรู

ซ่ึงความรูสึกในทิศทางบวกนี้    

นอกจากนี้ยังมีเสนอความคิดเห็นในการพัฒนาคุณภาพของรายการดังนี้ การใชสีกราฟกควร

ใชสีท่ีตัดกับภาพ เพ่ือใหสามารถอานไดอยางชัดเจน ควรระบุกลุมเปาหมายชัดเจน จะทําใหการผลิต

เนื้อหาเขาถึงผูรับสารไดดียิ่งข้ึน ควรขยายความในสิ่งท่ีผูชมไมคุนเคย สิ่งบางอยางท่ีมีชื่อเฉพาะ  

เพ่ือใหผูชมเขาใจงายยิ่งข้ึน 
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